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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析

总体市场-2022年2月产量分析表

产量
(单位：万辆)

轿车 MPV SUV 狭义乘用车
合计

微客 广义乘用车
合计

2月份 70.0 4.9 74.3 149.2 2.6 151.8

1月份 96.8 7.7 100.0 204.4 3.2 207.6

同期 54.0 5.1 54.4 113.5 1.3 114.9

同比 29.6% -4.4% 36.6% 31.4% 91.4% 32.1%

环比 -27.7% -36.0% -25.7% -27.0% -18.2% -26.9%

累计 166.7 12.6 174.2 353.5 5.7 359.3

同期累计 142.7 13.7 143.6 300.0 3.5 303.5

同比 16.9% -8.2% 21.3% 17.8% 65.7% 18.4%
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析

总体市场-2022年2月零售、批发销量分析表
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销量
(单位：万辆)

轿车 MPV SUV 狭义乘用车
合计

微客 广义乘用车
合计

2月份 59.7 6.6 58.3 124.6 2.6 127.2

1月份 100.1 10.1 97.6 207.8 2.0 209.8

同期 56.2 6.5 56.9 119.6 1.9 121.5

同比 6.1% 1.7% 2.6% 4.2% 37.2% 4.7%

环比 -40.4% -34.4% -40.3% -40.0% 30.3% -39.4%

累计 159.8 16.8 155.9 332.4 4.6 337.0

同期累计 163.0 17.8 157.5 338.3 4.2 342.6

同比 -2.0% -6.0% -1.0% -1.8% 8.4% -1.6%

销量
(单位：万辆)

轿车 MPV SUV 狭义乘用车
合计

微客 广义乘用车
合计

2月份 68.2 5.3 72.0 145.5 1.5 147.0

1月份 102.5 8.2 105.1 215.8 3.0 218.8

同期 53.4 4.7 56.6 114.7 1.4 116.1

同比 27.9% 11.9% 27.3% 26.9% 7.4% 26.7%

环比 -33.4% -35.5% -31.5% -32.6% -50.4% -32.8%

累计 170.7 13.5 177.0 361.2 4.5 365.8

同期累计 151.3 13.4 153.4 318.0 2.9 320.9

同比 12.9% 1.1% 15.4% 13.6% 57.1% 14.0%

零售 批发
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总体市场-2017~2022年2月销量走势
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新能源市场-2022年2月产量、零售、批发分析表

6

零售 批发

产量
(单位：万辆)

BEV PHEV
NEV
合计

2月份 27.3 7.8 35.1

1月份 35.2 8.0 43.2

同期 9.9 1.5 11.4

同比 174.5% 436.9% 208.1%

环比 -22.5% -2.0% -18.7%

累计 62.5 15.8 78.3

同期累计 25.2 3.9 29.2

同比 147.7% 301.9% 168.5%

产量

销量
(单位：万辆)

BEV PHEV
NEV
合计

2月份 20.6 6.6 27.2

1月份 27.4 7.7 35.2

同期 8.3 1.4 9.7

同比 148.5% 367.2% 180.5%

环比 -24.9% -14.4% -22.6%

累计 48.0 14.4 62.4

同期累计 20.7 3.9 24.7

同比 131.8% 265.0% 153.1%

销量
(单位：万辆)

BEV PHEV
NEV
合计

2月份 24.5 7.2 31.7

1月份 33.8 7.9 41.7

同期 9.4 1.6 10.9

同比 161.7% 350.9% 189.1%

环比 -27.6% -9.1% -24.1%

累计 58.3 15.0 73.4

同期累计 23.8 4.2 28.0

同比 144.9% 258.4% 161.9%
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新能源市场-2017~2022年2月销量走势
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厂商排名-2022年2月
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厂商排名-2022年2月
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-2022年2月全国乘用车市场回顾(一)
 零售：2022年2月乘用车市场零售达到124.6万辆，同比增长4.2%，环比下降40.0%，2月零售总体走

势较强。在今年春节较去年早12天的不利情况下，1-2月累计零售332.4万辆，同比21年少6万辆，总体
走势较好。

 由于春节假期从1月31日开始，但节前生产停线和消费者购车都会提早几天，带来1月的产销丢量较大。
今年春节后部分企业开工较早，2月生产因春节因素损失较少，拉动2月零售环比和同比表现折算后都是
很好的增长。

 去年秋冬季以来，疫情防控出现反复，但今年居民返乡规模大幅增长，随后2月的疫情散发超预期涉及
18个省市，且集中于发达地区，较大规模的居民返乡，更多农民工本省就业趋势，对部分中西部省份、
县乡城市的购车消费形成一定支撑。虽然油价高企，对传统燃油车的消费带来不利影响。但2月有18个
省出现疫情散发的情况下，很多家庭开学季的安全出行意识高涨，进一步推动新能源车购车潮。

 随着前几个月以来生产、批售的逐步走强，整体市场供应呈现回暖态势，各厂商积极迎接新年“开门
红”，2月也是“开门红”的延续，高增长提振了士气。

 2月豪华车零售16万辆，同比下降3%，环比下降44%。豪华车1月初零售环比大幅走强，2月未能延续1
月态势。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-2022年2月全国乘用车市场回顾(二)
 2月自主品牌零售54万辆，同比增长14%，环比下降42%。2月自主品牌国内零售份额为44%，同比增

4.3个百分点；1-2月累计份额44%，相对于2021年同期增了4.7个百分点。2月自主品牌批发市场份额
43.4%，较同期份额增长了1.1个百分点；1-2月自主累计份额45%，相对于2021年同期增长了2.8个百
分点。自主品牌头部企业表现差异化，自主在新能源市场获得明显增量，因此比亚迪等传统车企品牌同
比均呈高幅增长。

 2月主流合资品牌零售55万辆，同比下降1%，环比下降36%。2月的日系品牌零售份额23.1%，同比增
长1.6个百分点。德系品牌份额20.5%，同比下降4个百分点。美系市场零售份额达到9.1%，同比下降
0.6个百分点。欧系份额提升0.1个百分点。

 出口：2月乘联会统计下的乘用车出口（含整车与CKD）13.3万辆，同比增长69%，环比仅下降21%。
外部环境的不稳定对自主品牌出口带来不确定性风险。2月新能源车占出口总量的34%。2月自主品牌
出口达到8.7万辆，同比增长44%，增速放缓；合资与豪华品牌出口4.6万辆，同比增长153%。

 生产：2月乘用车生产149.2万辆，同比增长31.4%，环比下降27.0%，表现较强。其中豪华品牌生产同
比增长15%，环比下降27%；合资品牌生产同比增长31%，环比下降22%；自主品牌生产同比增长
38%，环比下降31%。

 虽然春节因素的生产稍有损失，2月车市产销增长相对较好，合资芯片供给逐步改善，促进了2月产销平
稳发展。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-2022年2月全国乘用车市场回顾(三)
 批发：2月厂商批发销量145.5万辆，同比增长26.9%，环比下降32.6%，受生产的制约，部分车企表现

分化。1-2月的厂商批发销量达到361.2万辆，同比增长13.6%，实现真正的开门红。虽然由于春节较早
的因素，导致今年比去年少了10天的节前旺销期，但由于补库需求和新能源的旺销，综合影响下1-2月
累计增速13.6%较强。

 2月的节后产销周期完整，促进厂商生产增长较快，形成厂商产量高出销量4万辆。厂商国内批发高于零
售8万辆的推动式产销走势，与21年2月的产销拉动式降库存形成反差，也构成了2月厂商批发增速
（+26.9%）大幅好于零售增速（+4.2%）的特征。

 库存：2021年前三季度经历了从去库存到临近安全库存的特殊周期，四季度厂商库存迅速回补，奠定
了今年1-2月批发的强势表现。春节因素导致2月增库存的特征，分解来看，2月份厂商库存环比增长4
万辆，1-2月累计下降8万辆，较同期的下降18万辆，厂商库存改善较大。2月渠道库存环比增长8万辆，
1-2月渠道库存下降1万辆，较去年的下降37万辆形成强烈对比，拉动批发销量的大幅提升。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-2022年2月全国乘用车市场回顾(四)
 新能源：2月新能源乘用车批发销量达到31.7万辆，同比增长189.1%，环比下降24.1%，环比降幅小于前

几年幅度。2月新能源乘用车零售销量达到27.2万辆，同比增长180.5%，环比下降22.6%，环比降幅要小
于历年2月的走势。

 春节的新能源车与传统燃油车走势有一定反差，春节前的首购入门级消费和传统车换购需求较强，释放汽
车普及和消费升级利好；春节后是开学季的新能源车强势增长，家庭第二辆车的安全出行意义重大，呼应
了城镇居民在短途出行中对新能源车型的进一步认可和适应。

 新能源车市场方面，受到涨价的影响，1月下旬订单表现疲软，但2月有明显回暖。总体来看，虽然国内
疫情仍然有本土散发病例，尤其是集中于深津沪等新能源主销的特大城市，但相对温和的防疫举措，对居
民出行和购车消费没有明显影响，对新能源车销售有促进作业。

 1)批发：2月新能源车厂商批发渗透率21.8%，较2021年2月9.6%的渗透率提升12.2个百分点。2月，自
主品牌新能源车渗透率38%；豪华车中的新能源车渗透率29.4%；而主流合资品牌新能源车渗透率仅有
3.3%。2月纯电动批发销量24.5万辆，同比增长161.7%；插电混动销量7.2万辆，同比增长350.9%。2月
电动车高端车型销量强势增长，中低端走势也较强，纯电动市场哑铃型结构有所改善，其中A00级批发销
量6.8万辆，占纯电动的28%份额；A0级批发销量3.3万，占纯电动的14%份额；A级电动车占纯电动份额
23%；B级电动车达8.5万辆，环比下降15%，占纯电动份额35%。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-2022年2月全国乘用车市场回顾(五)
 2)零售：2月新能源车国内零售渗透率21.8%，较2021年2月8.1%的渗透率提升13个百分点。2月，自主

品牌中的新能源车渗透率41.9%；豪华车中的新能源车渗透率17.4%；而主流合资品牌中的新能源车渗透
率仅有3.5%。

 3)出口：2月新能源车出口4.53万辆，保持强势增长，特斯拉中国出口33315辆，上汽乘用车的新能源出
口4325辆，东风易捷特出口4536辆，神龙汽车1145辆，比亚迪804辆，吉利汽车588辆，上汽大通240
辆，其他车企新能源车以国内市场为主。

 4)车企：2月新能源乘用车市场多元化发力，比亚迪纯电动与插混双轮驱动夯实自主品牌新能源领头羊地
位；以上汽集团与广汽集团为代表的传统车企在新能源板块表现相对突出。厂商批发销量突破万辆的企业
有5家，较同期增2家，其中：比亚迪87473辆、特斯拉中国56515辆、上汽通用五菱26046辆、吉利汽车
14285辆、奇瑞汽车10271辆。比亚迪、奇瑞、吉利、上汽大众等的同比去年2月增速在5-7倍。

 5)新势力：2月理想、哪吒、小鹏、蔚来、零跑、威马等新势力车企销量同比和环比表现总体较好，尤其
是理想、哪吒、小鹏的环比下降较小，零跑等第二梯队企业也月销同比暴增10倍。主流合资品牌中,南北
大众的新能源车批发11916辆，占据主流合资58%份额，大众坚定的电动化转型战略初见成效。其他合资
与豪华品牌仍待发力。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-2022年2月全国乘用车市场回顾(六)
 6)普混：2月普通混合动力乘用车批发55888万辆，同比增长116%，环比下降20%。其中丰田35750辆，

本田16225辆，东风日产1389辆，广汽乘用车617辆，混动逐步成为新热点。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-2022年3月全国乘用车市场展望（一）
 3月份同比的工作日相同，都是23天，有利于产销增量。去年3月压库存和藏销量后回吐的数量少，统计销

量不高。今年1-2月的春节因素均有产销影响，3月份加库存的能量增大。
 今年国内油价在3月份创出近10年来的新高，房地产18亿平米见顶带来的相关产业需求偏弱，2月疫情散

发仍涉及到18个省，因此3月开局的工商业活动恢复速度可能偏慢，不利于春季单位购车需求释放。高企
的油价直接推高燃油车日常通勤使用成本,为新能源乃至油电混技术的进一步推广持续拓展基盘量级。

 2022年的经济形势日益复杂严峻，房地产市场见顶回落趋势明显。短期看，对于房地产行业的调控将趋向
紧平衡走势，部分相关行业增长压力较大、就业形势和薪资收入预期偏弱，消费需求或有迟滞。疫情散发
影响下的节后生产生活、服务业恢复较谨慎，减租普惠政策覆盖面相对有限，加之股市近期偏弱，3月车
市回暖较慢。

 2022年稳增长仍需投资发力，转移支付比去年增加1.5万亿，区域平衡效果日益体现。随着中年外出务工
群体的回流和新农村建设的持续发力，车市的结构性回暖面临较好机遇。

 传统燃油车出口受到国际复杂局面的影响，尤其是俄罗斯等东欧的出口遭遇突然中断的风险，去年有15万
辆的出口，今年月均也是近2万辆的潜力，目前应该是贸易中断带来销量直接损失。地区性冲突对中欧班
列运行情况的影响需要深入评估。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-2022年3月全国乘用车市场展望（二）
 疫情反复持续发生，新能源车的顾客需求仍旧是向上趋势。随着新能源补贴退坡和原材料价格上涨，前期

部分车型价格微调带来订单短暂低迷，春节后新能源车价格接受度恢复，加之很多新能源车目前仍有积压
前期未交付订单，因此3月新能源车型销量不会受到退坡明显影响。

 乘联会已经形成产、批、零、出口、厂库、渠库6套数据的完整体系，多口径不同维度的研究市场。根据
乘联会优秀厂商预测团队的共同研判，认为2022年乘用车市场总体趋势向好，目前判断2022年国内零售
增5%，总体厂商批发销量增10%。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-鼓励新能源汽车消费（一）
 今年3月5日的政府工作报告发布，其中特别强调新能源汽车发展。而2021年政府工作报告没有特别强

调新能源汽车，主要强调二手车和汽车流通管理全流程改革。去年和今年的政府工作报告的着力点的变

化明显，其指导意义重大。从2021年行业运行看二手车等行业在政策的支持下获得大幅提升，而且实

现了通过搞活流通拉动消费升级的可持续发展。而在2020年底已经明朗判断，2021年新能源乘用车的

高增长是确定性趋势，因此2021年没有强调对新能源的支持政策。

 2022年的新能源车发展有更多的不确定性压力，尤其是锂矿等资源的紧缺带来巨大压力。依据乘联会

数据，国内新能源车2021年已经达到331万的规模，渗透率达到了15.7%，占据较高水平。

 2022年的新能源车发展受到一定的资源制约。在这样情况下，是控制电池产量，压低锂价？还是克服

困难，迎难而上的实现抢抓机遇的发展？政府工作报告特别强调新能源汽车发展的重大意义。要看到锂

矿等资源的周期性价格波动不可怕，困难是共性的，决心是我们独有的。

 国家在鼓励新能源车消费有全套政策组合拳的稳定支持，尤其是购置补贴政策、购置税费政策、购置指

标政策、使用路权政策，这是一系列政策的组合，对拉动产业发展的意义重大。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-鼓励新能源汽车消费（二）
 2022年仍处在疫情散发影响期，消费者更愿意采用私家车出行，出台稳定新能源汽车消费政策的效果

明显提升。所以2022年继续支持新能源车发展，也是助力今年车市发展的巨大推动政策。我们认为

2022年可以达到550万辆新能源乘用车的规模，所以这样也带来了2022总体车市的较大增量，并带来

更强有力的产业转型升级。

 鼓励新能源车消费的增长，实际上就是鼓励私车消费的增长，推动我们2022年中国居民消费总额同比

持续增长，因此鼓励新能源车政策意义还是很大的。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-上半年新能源车渗透率将快速上升
 新能源车渗透率的提升是有阶段性提升的特征，上半年的新能源车渗透率提升较快，下半年相对平稳。

2021年1月新能源车厂商批发销量渗透率仅有8.4%， 8月快速提升到20.4%，下半年就相对稳定在20%

左右，虽然2021年四季度新能源车销量提升很快，但渗透率基本稳定。

 传统燃油车的走势是季节性波动的，岁末年初是首购群体的购车高峰期，夏季是传统车消费的低迷期，

形成“V型”走势特征。而新能源车一般是持续向上的，阶段性下滑的特征不明显。尤其是前期的北京新

能源车6万个牌照是5月发放，消费者买车是在6-8月较为集中释放，这也部分填平了淡季的低销量。

 目前的国内车市增长面临较大的环境压力，1月的新能源车批发渗透率在19%，但2月新能源车的销量仍

达32万辆，同比增长190%，渗透率达到21.8%，究其原因也是车市的增长分化，传统燃油车平稳增长，

但新能源车高速增长。

 部分主力新能源车企占据绝大部分增量。成本是设计与创新出来的，靠节省很难做到，新车带来的设计

改善是降成本的关键。目前新能源车的销量差异巨大，主力车型的销量表现突出，而更多的新能源车是

长尾效应：车型较多，销量不高。在2月的20万增量中可以拆分增量主力是比亚迪增量7.7万辆，占增量

的36%，这也是由于其插混和纯电动发力，实现全面突破的结果。特斯拉的增量也是明显，而背后是产

品设计创新和弱化Tier1供应商产业链支撑的结果。新能源车要有创新和产业链的自主可控，才能获得更

大增量。
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总体市场 新能源市场 厂商排名 市场分析
月度信息发布

市场分析-传统燃油车扩张产能要谨慎
 2022年乘用车行业面临更为复杂的产业环境。3月3日，伦敦布伦特原油期货价格和纽约西得克萨斯轻质

原油（WTI）期货价格盘中分别突破每桶119美元和每桶116美元的7年来最高位，而国内汽油价格突破8

元。这对普通消费者购买燃油车带来较大的心理负担，加之近期疫情冲击下的部分行业遭遇巨大的损失，

很多入门级家庭用户的购买力受到一定影响，这都直接冲击传统燃油车市场需求。

 从乘联会数据看，传统燃油车产销规模在2017年后逐步见顶回落。2017年传统燃油车销量达到2365万

辆，目前2021年的传统燃油车销量规模仅有1780万辆，与峰值相比下降了586万辆，降幅达到25%，导

致产能利用率的明显下降。

 若不能合理对车企的业务布局(包括新的投资等)进行引导，可能导致已有产能放空、造车资源严重浪费、

行业运行效益剧烈下降。在目前芯片等资源紧缺的情况下， 2021年企业产能扩张有一定约束，但等未来

芯片缓解后，也必然会形成更严酷的竞争，因此应更新并完善《汽车产业投资管理规定》等相关国家政

策，加强汽车行业投资准入政策管控力度，防止盲目布点和重复建设投资；加强地方政府对车企的金融

税收等优惠条件的监管，引导地方政府的政策和车企向电动化转型。
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